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Ein neuer
Jenkansatz
erobert die
Unternehmen. i
Er soll Innovationen @
am laufenden "
Band erzeugen.

THINKING! ¢

Was wirklich
dahintersteckt.
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Erstmals spricht
der friihere
FACC-Boss
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DESIGN
THINKING

»Design Thinking ist
keine Wunderwaffe*
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GERSTBACH:
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IN BUCHFORM. Ab
30. September ist das
neue Buch von Ingrid

PG

T\MNKIM Gerstbach erhaltlich,

das erklart, wie Design
Thinking funktioniert und
sewe  \Was es in Unternehmen

mmm  bewirken kann.

INGRID GERSTBACH,
DESIGN THINKING IM UNTERNEHMEN
Gabal, 270 Seiten, 35,90 Euro.

ZUR PERSON. INGRID
ll GERSTBACH studierte
\ Wirtschaft an der WU Wien

und arbeitete danach einige
Jahre in leitenden Funktio-

-1 nen bei grofben Unterneh-

men. Seit 2010 fiihrt sie
gemeinsam mit ihrem Mann
eine Unternehmensbera-
tung mit dem Schwerpunkt
Design Thinking und Inno-
vationsmanagement.
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